Samet na skolach

DIKV.
ZEMUZEM

JAK NA FUNDRAISING?



DIKV

S trochou strategie mlzete sehnat partnery a podporu,
kterda vam pombUze festival udélat jesté lepsi.

1. NAJDETE FIRMY, KTERE UZ NECO PODPORUJI

—> podivejte se na weby méstskych slavnosti, maturitnich plesu,
jinych festivall nebo Skolnich akci ve vasem okoli.
VétSinou tam najdete seznam partnera.

—— zjistéte, kdo tyto akce podporuje, je totiz vétsi Sance, ze vas taky
podpori, kdyz uz maji zkuSenost se sponzoringem.

—— zameérte se hlavné na regionalni firmy, ty chtéji byt vidét
u lidi z okoli.

2. NAPISTE E-MAIL, KTERY MA SANCI ZAUJMOUT

—> predstavte se, popisSte vasi vizi a projekt:
co chystate, prog, kolik lidi se zapoji, co to prinese Skole
i komunité...

—— dejte védét, ze projekt vznika v ramci Sametu na S§kolach
a pod hlavi¢kou Diky, Ze mizem, to plsobi dldvéryhodnéji.

—— klidné zminte i podporu vedeni Skoly, tedy zmirnite,
Ze mate zastitu Skoly.

——> ALE zaroven ukazte, zZe jste to vy, studenti, kdo to organizuje
sam, ze jste prosté husti

3. NABIDNETE NECO NA OPLATKU

——> muUzete nabidnout umisténi loga na plakatu, pozvance, webu, v
prezentaci nebo na misté festivalu (napr. roll-up).

—— muzete firmu pozvat na akci a dat ji moznost podivat se na vasi
praci.

— > UPOZORNENI: vzdy si nejprve ovéite u $koly, co je mozné.
Nechceme z toho udélat komeréni trh plny stanka.



4. NEZAPOMENTE NA MEDIALNi PARTNERY

—> lokalni noviny, televize, weby nebo radia byvaji rada,
kdyz se néco déje na Skolach

—— napiSte jim a nabidnéte, Ze jim posSlete fotky a kratky text,
klidné i predem. Nebo je pozvéte primo na akci.

5. FOTKY PRODAVAJI

—> prilozte k e-mailu par hezkych fotek z minulého roku, nebo
vytvorte kratky onepager (jednostrankovy prehled) s vizi akce,
logem Skoly a Diky, ze mUzem.

—— zde jsou priiklady jednoduchych onepagerui:
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DIKY
NA CO SI DAT POZOR?

NEETICKE FIRMY

Davejte si pozor, kdo vas chce podporit. Pokud jde o firmy s
pochybnou povésti, napr. spojené s hazardem, zbranémi nebo
dezinformacemi — radéji ne. Nechceme prodavat nase hodnoty.

Jsou to takové firmy:

—> které maji historii porusovani lidskych prav (napr. détska prace,
zneuzivani pracovni sily, ekologické zlocCiny)

—> napojené na toxické politické aktéry nebo extremisticka hnuti

—— které verejné diskriminuji urcité skupiny obyvatel (napr.
rasistické, sexistické nebo homofobni projevy)

—— které maji silné environmentalni Skody bez snahy
0 napravu (greenwashing)...

NATLAK OD SPONZORU

Nékteré firmy mudzou chtit vic, nez je vhodné, t*eba stanek s
prodejem, reklamni prezentaci uprostred programu nebo
primy vliv na obsah.

Budte slusni, ale pevni. Je to vase akce, vase hodnoty.

TRANSPARENTNOST

O fundraisingu komunikujte s vedenim Skoly.

Ujasnéte si, kdo co slibi, a méjte véci idealné pisemné, klidné v
jednoduchém potvrzeni e-mailem



DALSI TIPY NAVIC

Nebojte se prict si o vécnou podporu, tireba slevu na tisk, zapUjéeni
aparatury nebo sponzorsky dar v podobé jidla pro dobrovolniky.

Vyuzijte socialni sité skoly nebo skoly pratel, napisSte prispévek,
oznacte partnery a Sirte dal.

NEBOJTE SE ZVEDNOUT TELEFON!

Mozna jste uz poslali skvély e-mail, s vizi, fotkami i jasnou zadosti a nikdo
neodpovedél. To je normalni. Spousté lidi chodi takovych zprav desitky
tydné a nemaji Cas odpovidat na v§echno.

—— Kratké, milé pripomenuti typu:

»,Dobry den, posilali jsme minuly tyden e-mail ohledné
festivalu na nasi Skole a jen se chci zeptat, jestli jste ho
stihli zahlédnout.”

— Nebo navrhnéte, ze e-mail poslete znovu, nékdy prosté zapadne.

Nebojte se — nikdo vas za zavolani nesezere.

Naopak — ukazujete, zZe jste spolehlivi, motivovani a ze za svym
projektem opravdu stojite.
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